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Resumo

Esse artigo apresenta um recorte de uma investigacdo da producéo de significados de um grupo de
estudantes de Ensino Médio envolvendo trocas intertemporais relacionadas a tomada de deciséo,
relacionadas ao problema classico de se comprar a vista com desconto ou a prazo “sem juros”. Para
analisar a tomada de decisdo dos participantes, utilizam-se duas lentes tedrico-metodolégicas: o
Modelo dos Campos Semanticos e alguns estudos sobre aversdo a perdas e efeitos de
enquadramento, oriundos da Psicologia Econémica. Os resultados apontam para uma interligacéo,
conexdo, aderéncia entre 0s aspectos matematicos e ndo matematicos na tomada de decisdo dos
estudantes; para o surgimento de alternativas para além das opg¢des apresentadas e ainda para a
emergéncia de posicionamentos criticos sobre taxas de juros cobradas em financiamentos e na forma
como opc¢des de pagamento sdo intencionalmente apresentadas.

Palavras-chave: Ambientes de Educagdo Financeira Escolar. Tomada de decisdo. Modelo dos
campos semanticos. Efeitos de enquadramento. Trocas intertemporais.

Conversations between the Semantic Field Model and Economic
Psychology in reading the decision-making process involving
intertemporal exchanges in School Financial Education Environments

Abstract

This paper presents a cross-section of an investigation of the meanings production of a group of high
school students involving intertemporal exchanges related to the decision making, related to the
classic problem of buying cash with a discount or term "without interest”. Two theoretical and
methodological lenses are used to analyze participants' decision-making: the Semantic Fields Model
and some studies on aversion to losses and framing effects from Economic Psychology. The results
point to an interconnection, connection, adherence between mathematical and non-mathematical
aspects in student decision-making; for the emergence of alternatives beyond the options presented
and also for the emergence of critical positions on interest rates charged on financing and on the way
payment options are intentionally presented.

Keywords: School Financial Education Environments. Decision Making. Model of semantic fields.
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Introducéo

A abordagem de situacdes econdmico-financeiras (SEF) na educacdo bésica tem sido cada vez mais
alvo de pesquisas em Educacdo Matematica no Brasil e no Mundo, principalmente nos ultimos 10
anos, e geralmente aparecem associadas & Matematica Financeira presente nos livros didaticos de
matematica para o Ensino Médio no Brasil, ou a algum tipo de concep¢édo ou proposta de Educagéo
Financeira nas Escolas conforme apontam, por exemplo, Saito (2008), Rolim e Motta (2014), Silva e
Powell (2013), Pessoa (2016), Xu e Zia (2012), Aprea et al. (2016).

Apesar desse crescimento, os estudos especificos sobre a tomada de decisdo em Ambientes
de Educacgdo Financeira Escolar (AEFE)? sdo poucos, conforme podemos ver em Campos (2013) e
Muniz (2016a). Além disso, identificamos que os estudos da Psicologia Econdmica sobre tomada de
decisdo, incluindo as envolvendo trocas intertemporais?, ndo costumam ser levados em consideragéo
na fundamentacao teorica e nem na metodologia de analise nas pesquisas relacionadas com Educacéo
Financeira Escolar, sendo uma excecéo o trabalho de Muniz (2016a).

Este artigo apresenta uma investigagdo dos significados produzidos por seis estudantes de
Ensino Medio para trocas intertemporais presentes em uma situacdo financeira muito comum ao
consumidor brasileiro, em que sdo oferecidas duas opcdes de pagamento para um produto: pagar a
vista com desconto, ou a prazo em duas vezes sem juros, ambas considerando o valor anunciado pelo
vendedor. Tal investigacdo € um recorte de nossa pesquisa de doutorado, intitulada Econs ou
Humanos? Um estudo sobre a tomada de decisdo em ambientes de educacdo financeira escolar
(MUNIZ, 2016a), de natureza qualitativa e do tipo etnografica, realizada em trés fases, contando com
a participacdo de 40 estudantes ao todo, de duas escolas publicas do Rio de Janeiro, cuja fase de
campo foi realizada nos anos de 2015 e 2016.

Essa pesquisa de Muniz (2016) buscou trazer algumas respostas, ainda que parciais e
limitadas aos AEFE produzidos, para questdes como: sera que os alunos tomam decisdes financeiras
em AEFE, usando aspectos matematicos, em especial os relacionados a matematica financeira, que

acabaram de aprender na escola? Como sdo as operac@es e a légica das operacBes usadas por eles

! Usaremos esse termo para representar os momentos de interacio entre pessoas quando analisam situagdes econdmico-
financeiras, em espacos escolares, visando ou envolvendo o ensino e aprendizagem, como também visando a pesquisa
académica, em especial a educacional. Assim, ambiente ndo se refere a lugares, a espacos escolares, a ambientes fisicos
e sim a momentos de interacio. E para a atividade (LEONTIEV, 1984) de produzir significados a partir das situacdes
econdmico-financeiras abordadas que compdem cada tarefa, que fizemos nossa andlise. Reforcamos que as atividades
ocorrem em AEFE, e sdo nesses ambientes que a tomada de decisdo € investigada. Ndo é a tomada de decisdo na rua, no
supermercado, nas lojas, nas concessiondrias, ou em outros momentos, mas sim a tomada de decisdo por estudantes de
ensino médio nos AEFE criados nos encontros.

2 Sinteticamente, as trocas intertemporais sdo escolhas dentre opgdes situadas em diferentes momentos no tempo, que
estdo associadas a sacrificios e beneficios. Usufruir de um beneficio agora, para fazer um ou mais sacrificios depois, como
por exemplo, comprar um pacote de viagens hoje para pagar depois em algumas parcelas, € um dos muitos exemplos de
trocas intertemporais. Essa no¢éo vem da perspectiva de Eduardo Giannetti (2005).



para trabalhar com as informacdes apresentadas e com os objetos por eles constituidos? Que outros
aspectos ndo matematicos eles levaram em consideracdo na tomada de deciséo?

Para isso utilizamos duas lentes: 0 Modelo dos Campos Semanticos (LINS, 1999; 2013) e
os estudos da Psicologia Econdmica, em especial os de Thaler (2008) e Kahneman (2012), em uma
tentativa de ler o outro, para tentar identificar de quais lugares falavam. Explicaremos mais a frente
qual foi o papel de cada uma dessas lentes nessa investigacéo.

Pretendemos assim dar uma contribuicdo para a ampliacdo da visdo da tomada de decisao
em SEF e de como isso pode ser importante para 0 ensino e aprendizagem de matematica e da

Educacdo Financeira em espagos escolares.

O papel do MCS e da Psicologia Econdmica em nossa investigacdo sobre tomada
de deciséo

Como dito na introdugdo, nossa pesquisa se ocupa em investigar aspectos matematicos e nao
matematicos usados por estudantes de Ensino Médio para tomar decisdes envolvendo situacdes
financeiras, apresentadas por meio de tarefas. Esse processo dos estudantes envolve a producéo de
significados e conhecimentos.

Para isso, assumimos concepg¢des epistemologicas baseadas no Modelo dos Campos
Semanticos (MCS), conforme proposto por Lins (1999). Nossa concepgcdo de conhecimento vem
desse modelo, em que o conhecimento ndo pode ser transmitido aos individuos, mas sim produzido
pelo sujeito a partir da producéo de significados. Segundo Lins (1999, p. 81), “conhecimento é uma
crenga-afirmacao junto com uma justificacdo que o autoriza a produzir aquela enunciagdo”.

Por exemplo, consideremos dois sujeitos hipotéticos, Si1 e Sy, e a seguinte SEF:

Paulo precisou tomar um empréstimo de 1000 reais a uma taxa de 10% ao mes
(cheque especial), devido a sucessivos atrasos no pagamento de seu salario. Apos 2
meses quitou a divida, quando enfim conseguiu receber seu décimo terceiro (ainda
que também atrasado). Quanto pagou para quitar essa divida?

O quadro abaixo mostra os conhecimentos produzidos pelos dois sujeitos.

Quadro 1 — Diferentes conhecimentos a partir de diferentes justificagdes.

Crenga-afirmacéo Justificacéo
s VF = VP.(1+i)? Apliquei a formula de Juros Compostos que o
1| VF = 1000 x (1+10%)?2 = 1210. professor ensinou la no Ensino Médio.
1000 + 10% de 1000 = 1100 Fiz juros sobre juros, com a porcentagem de 10%, até
S> | 1100 + 10% de 1000 = 1210 chegar ao final, parecido com um exemplo que vi no
VF =1210. livro de matematica.

Fonte: Muniz (2016, p. 144)



A justificacdo, nessa formulacdo, é parte integrante do conhecimento, e ndo apenas uma
“explicagdo” para eles. A justificacdo € o que garante que aquela crenca-afirmacdo possa ser
enunciada pelo sujeito do conhecimento. Mesmo nos casos em que a justificagdo ndo é enunciada,
como costuma acontecer fora da vida académica, o fato de que um sujeito produz conhecimento
pressupde uma legitimidade na qual ele se apoia, ou seja, sua justificacdo. A justificacdo pode
inclusive ser da seguinte forma: “sempre fiz assim e pela minha experiéncia funciona”, ou “passa
para o outro lado e troca o sinal, porque o professor disse que era pra fazer assim”, ou, ainda, quando
um especialista em finangas afirma que “considerando um retorno esperado pelo mercado de 25% ao
ano e uma rentabilidade livre de risco de 14,25% a.a., 0 retorno minimo desejado pelos acionistas
para investir em determinada empresa de Beta 1,2 € igual a 27,15% a.a., conforme o modelo CAPM
de Sharpe e Lintner”.

No que diz respeito ao que € significado de um objeto, usamos a no¢édo de que é aquilo que
efetivamente se diz a respeito desse objeto no interior de uma atividade, e objeto é aquilo para o que
se produz significado.

Assim, quando uma pessoa se propde a produzir significados para algum tipo de informacao
(o residuo de uma enunciagdo), observamos, da perspectiva do MCS, o desencadeamento de um

processo — 0 processo de producéo de significados — o qual, segundo Silva (2003, p. 66), envolve:

(i) a constituicdo de objetos — coisas sobre as quais sabemos dizer algo e dizemos
— que nos permite observar tanto 0s novos objetos que estdo sendo constituidos
guanto os significados produzidos para esses objetos;

(i) a formacdo de um ndcleo: o processo que envolve as estipulagdes locais, as
operacdes e sua logica;

(iii)  afala (agBes enunciativas) na direcdo de interlocutores;

(iv) as legitimidades, isto é, o que é legitimo ou néo dizer no interior de uma
atividade.

Essa lista de nogGes-categoria apresentadas ndo sugere uma sequéncia do que acontece no
processo, ou uma ordem de leitura.

Nessa Otica, quando temos atividades envolvendo situacBes financeiras, por exemplo,
podemos constituir em objetos matematicos o termo de uma PA ou PG, o crescimento exponencial,
a soma de termos de uma progressdo geomeétrica, etc, e em objetos financeiros o valor futuro de uma
quantia, uma série uniforme, a taxa de retorno ou desconto, a inflacao, a no¢édo de equivaléncia de
capitais, dentre outros. E a partir desses objetos que os estudantes realizam operagdes, baseadas em
I6gicas que também queremos investigar.

Segundo Lins e Gimenes (1997, p.114), “toda operacao ¢ realizada segundo uma légica, e

que ¢ essencial investigar essas logicas se queremos entender as formas de pensar de nossos alunos”.



O MCS apresenta muitas outras noc¢des e elementos, mas aqui, neste texto, nos limitaremos a
falar daquelas que efetivamente usaremos em nossa analise.

A Psicologia Econdmica entra aqui para nos ajudar a entender de forma mais ampla a tomada
de decisdo humana. Mas o0 que essa area tem a ver com situacGes financeiras que, aparentemente,
parecem ser apenas problemas de matematica financeira?

Os psicélogos Daniel Kahneman e Amos Tversky e, a partir deles, outros pesquisadores,
identificaram que os seres humanos, ao tomar decisdes das mais variadas e fazerem julgamentos sob
incerteza, costumam utilizar alguns atalhos mentais denominados heuristicas® e tendéncias (vieses),
que levam os individuos a se desviarem das decisfes que seriam as tomadas segundo um processo
exclusivamente racional, ou seja, baseado exclusivamente na compreensdo e utilizacdo de toda
informacdo disponivel e orientado a otimizacao dos resultados financeiros.

Um exemplo dos desvios que as pessoas sistematicamente tomam sdo os efeitos de
enquadramento. Os efeitos de enquadramento (KAHNEMAN, 2012) influenciam nossas decisoes de
acordo com a semantica na qual as opcdes sao apresentadas. Por exemplo, apresentar um preco de
tabela de mil reais com desconto a vista de 10%, ou a alternativa de duas vezes “sem juros” de 500
reais costuma ser considerado mais atrativo, do que apresentar o pre¢o do mesmo produto como 900
a vista e um parcelamento em duas vezes de 500 reais. As duas situacdes sdo equivalentes do ponto
de vista econémico, mas sdo enquadradas como diferentes pelos consumidores, incluindo alunos de
Ensino Médio. Em sintese, a forma como uma situacéo é apresentada pode interferir fortemente na
tomada de deciséo das pessoas, ainda que as opcles sejam financeiramente equivalentes.

Assim, essa area nos forneceu possibilidades de compreensdo de significados néo
matematicos produzidos pelos estudantes, referentes aos efeitos de formulacdo (KAHNEMAN, 2012,
p. 549) das op¢Oes de compra e sobre o que disseram sobre as taxas de juros embutidas nas opcoes
de compra, as quais sao intencionalmente apresentadas como beneficios e ndo como perdas aos
consumidores.

Reforgcamos, portanto, que o estudo do comportamento humano por pesquisadores dessa area
denominada Psicologia Econdmica, aqui recortado e utilizado de forma bem simples, é de
fundamental importancia para uma EFE que, de fato, trate as decisdes humanas como de fato elas
costumam ser, ou seja, caracterizadas por processos complexos, repletos de atalhos mentais, ora
baseadas na consciéncia, ora ndo, que se misturam com processos analiticos e deliberados, em que 0s

aspectos matematicos sao levados em consideragao.

3 Nesse texto, a partir da perspectiva do psicélogo Daniel Kahneman, vamos considerar heuristica como sendo um
procedimento simples que a ajuda a encontrar respostas adequadas, ainda que geralmente imperfeitas, para perguntas
dificeis. A palavra vem da mesma raiz de heureca (KAHNEMAN, 2012, p. 127).



Metodologia

O grupo investigado era formado por seis estudantes (n=6) da terceira série do Ensino Médio de uma
escola publica, situada na cidade do Rio de Janeiro. Este texto se caracteriza como um recorte de
nossa pesquisa de doutorado (MUNIZ, 2016), de natureza qualitativa e do tipo etnografica, realizada
em trés fases, contando com a participacdo de 40 estudantes ao todo, de duas escolas publicas, cuja
fase de campo foi realizada nos anos de 2015 e 2016. Apresentaremos a analise do encontro 6,
envolvendo uma tarefa que era composta por uma situacdo financeira inicial seguida de seis perguntas
que buscavam convidar os estudantes a produzirem significados para algumas tomadas de deciséo,
bem como falar sobre os aspectos que levariam em consideragdo em suas tomadas de deciséo,
permitindo assim nossa analise sobre os significados produzidos nesse processo. A Figura 1 ilustra

essa tarefa.

Figura 1 — Tarefa sobre trocas intertemporais entre comprar a vista ou a prazo e as taxas de juros embutidas

TAREFA & — Tomada de decisdo e taxas de juros
Vocé tem duas opgdes de pagamento para comprar um produto indispensavel para o seu trabhalho,

cujo preco de tabela € 1000 reais.

Opcdo | — Pagar a vista com 10% de desconto.
Opcdo Il — Pagar a prazo, em duas vezes sem juros, ou seja, em duas de 500 reais, sendo a

primeira para 30 e a outra para 60 dias. (Sistema 0 + 2).

a) @Qual a melhor decisdo para vocé?

b) © gue vocé faria: compraria & vista ou a prazo? Apresente gue aspectos poderiam interferir
em sua tomada de decisao.

c] Comparando o valor & vista com o fluxo de pagamentos a prazo, vocg acha que a loja esta
cobrando juros? Justifigue sua resposta.

d) Qual seria, nesse caso, a taxa de juro cobrada pela loja?

e} Sewvocé ndo pudesse pagar a vista, mas pudesse pegar dinheiro emprestado em um Banco, a
uma taxa de 5% ao més, gual estratégia vocé utilizaria para comprar o produto? E se a taxa
gue o Banco te cobrasse fosse de 8% ac més?

f)  Paravocg, saber a taxa de juros cobrada pelas instituigbes é importante na tomada de
decisdo? Em gue aspectos? Por qué?

Fonte: Muniz (2016, p. 232)



Analise dos resultados: uma leitura dos significados produzidos na tomada de
deciséo

Antes de procedermos nossa andlise, gostariamos de apresentar uma reflexdo sobre como esse tipo
de situacdo financeira presente na tarefa que analisaremos costuma ser abordada nos livros didaticos
de matematica do Ensino Médio, e os descompassos dessa abordagem com a realidade das taxas de
juros cobradas no Brasil.

Em todos os livros didaticos de matematica para o EM do PNLD de 2018 temos um capitulo
de matematica financeira. Essa questdo de tomar a decisdo entre comprar a vista ou a prazo € classica
e aparece em quase todos os livros. Mas, infelizmente, ela geralmente aparece associada a taxa de
investimento disponivel para o comprador, ou seja, os livros induzem os alunos a pensarem nessa
deciséo entre comprar a vista e a prazo olhando para sua capacidade de investir dinheiro, ou, no jargao
econdmico, olhando para o quanto o dinheiro vale para quem precisa tomar a decisdo. Entendemos
que isso pode ser importante, mas que ndo deveria ser a Unica e muito menos a primeira forma de
abordar esse problema. Entendemos que os livros ndo convidam os estudantes a pensarem em outras
estratégias, em que a taxa de retorno do comprador é apenas uma delas. Ainda no contexto escolar,
temos que os professores tendem a reproduzir essa ideia, limitando a analise dessa situacdo a
comparacdo dos valores atuais de cada uma das opcles, descontados a essa taxa. 1sso
matematicamente e financeiramente ndo estid errado. Mas limita a visdo e a complexidade do
problema, pois para essa situagédo, as taxas que permitiriam a compra a prazo ser mais vantajosa que
a compra a vista geralmente ndo estdo disponiveis para a grande maioria dos consumidores. Nessa
situacao por exemplo, a pessoa precisaria ter, pelo menos, uma taxa de retorno de 7% ao més em seus
investimentos para que a op¢do de comprar a prazo fosse a mais vantajosa. Mas quem consegue ter
esse retorno no Brasil?

Essa tarefa é intencionalmente diferente, pois comeca convidando o aluno a pensar o0
problema e tomar a deciséo, sem levar em consideracdo taxa alguma. Em seguida, convida o aluno a
pensar qual a taxa de juros que esta sendo cobrada, para, enfim, convida-lo a refletir sobre
possibilidades de financiamento que talvez sejam menos custosas que a oferecida pela loja. Em suma,
a questdo central aqui é: porque precisamos pegar dinheiro emprestado na loja que optamos por
comprar o produto? Por comodidade? Por simplicidade? Por que é geralmente mais barato? Se nao
temos dinheiro e a compra foi considerada pela pessoa como urgente, por que nao tomar o dinheiro
necessario para a compra a vista (900 reais) com um custo menor, isto €, a uma taxa de juro menor
que 7%?

10



Essas questbes podem contribuir para uma avaliagdo mais ampla do valor do dinheiro no

tempo e das alternativas para se tomar decisdo, do que simplesmente achar que somente a taxa de

retorno é o Unico ou o0 mais importante nessa tomada de deciséo, e em dltimo caso, a que vai definir

a compra.

Dito isto, passemos a analise das respostas apresentadas pelos estudantes para as duas

primeiras perguntas (a e b) da tarefa, que foram as seguintes:

Figura 2 — Duas primeiras perguntas da tarefa investigada

a) Qual a melhor decisdo para vocé?

b) O que vocé faria: compraria a vista ou a prazo? Apresente que aspectos
poderiam interferir em sua tomada de decisao.

Fonte: Muniz (2016, p.231)

Todos os estudantes consideraram que o melhor seria pagar a vista, por causa do desconto.

Entretanto, outros aspectos emergiram de seus discursos, e varios significados foram produzidos,

salientando que essa decisdo dependeria da condicdo financeira do comprador (sera que pode pagar

900 a vista?); da capacidade de pagar as duas parcelas; do comprometimento do orgamento para o

préximo més, considerando outras dividas; do tempo disponivel para obter o dinheiro a prazo.

As respostas dadas, tanto nas folhas de registro como as obtidas nos dados capturados em

video, evidenciam os fatores que influenciam ou poderiam influenciar a tomada de decis&o, conforme

sintetizados anteriormente, estdo na Tabela 1.

Tabela 1 — Respostas dos estudantes para os itens a e b, apresentadas nas folhas
de registro e nos discursos capturados em video

Transcricdes das

Transcrigdes dos discursos

T | SSmmstrs Folhas de registro capturados em video
Depende. Se eu tivesse condi¢bes de

Itema Send pagara\{lsta, escolheria a opcéo I, se ndo Cara, depende. Se eu tiver o dinheiro na hora, é
€U pagaria a prazo. melhor pagar a vista porque eu pago e tenho desconto.
Escolher uma opcéo ou outra depende | Mas se ndo tiver o dinheiro na hora e precisar, como

ltem b seng | Muito da disponibilidade de dinheiro. Se | diz aqui, para trabalhar tenho que pagar a prazo ou
eu tivesse o dinheiro pagaria a vista, e | VOC€ pega o dinheiro com alguém e paga depois.
ainda pagaria mais barato

ltem a Sami Pagar & vista, pois no total eu pagaria | Acho que a melhor decisdo é pagar a vista mesmo,
menos porque s6 vai pagar o total, vai pagar menos, vai pagar
Na maioria dos casos eu parcelaria. bois R$900 no outro vocé paga R$1000. S6 que eu faria,
dispor de 900 reais de un?a ver & di?icil, eu coloquei que parcelaria. Porque ndo sei se eu teria

Itemb Sami P ' | R$900 assim na hora e se vocé parcelar também, é,

além de que teria mais 30 dias para juntar
dinheiro

vocé vai acabar pagando a mais, mas vocé vai ter mais
tempo para juntar esse dinheiro.
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Dependeria de minha situacio financeira. | Bom &, a letra “a’ eu escrevi que dependeria da
Seria mais interessante pagar menos a | SitUagéo flnancelra\da_pessoa porque vale apena sim
ltema Stahl vista, mas se eu ndo tivesse condices | PeJar o desconto & vista, mas se a pessoa ndo tem
seria’melhor pagar parcelado condicdes disso eu acho que também vale a pena
parcelar o negécio. E, acho que no meu caso eu

compraria a vista. Tentaria sei 14, é economizar um
Eu compraria a vista, tentaria guardar | pouco ai quando eu tivesse o dinheiro inteiro para

ltem b Stahl dinheiro antes para aproveitar o desconto | pagar a vista eu pagaria a vista. Porque eu acho que
vale mais a pena economizar R$100.
Item a Carlos | Opcao 1 Botei que pagar a vista é melhor, porque vocé tem um

valor menor. Vocé vai economizar R$100 e na ‘b’ eu
Pagaria a vista por conta do desconto, | botei que pagaria a vista também por causa que eu
porém isso dependeria do meu orcamento | estou economizando de qualquer jeito, mas eu vou
economizar de qualquer forma.

Itemb Carlos

Sei l4, a vista vocé tem o desconto sé que assim, eu...
A vista vocé tem desconto, s6 que parcelado vocé tem
... Foi como o Lucas falou, tem mais tempo pra juntar
o dinheiro e de talvez se organizar melhor com outras

Eu preferiria pagar & vista. Mas se eu
Item a Lu tivesse outras coisas importantes para
comprar, pagaria a prazo

_ ] dividas porque vocé provavelmente ndo vai pagar s6
Itemb Lu Vide o item a essa parada

Por isso, foi exatamente o que o Bernardo falou que
vale, o que vai contar vai ser a renda da pessoa, a
disponibilidade para que ela compre para que ela
chegue a conclusdo que a vista ndo vai ser problema

Itema Tom Sem registro escrito.

para ela, pro resto ou pro més seguinte, ou se ela tiver
uma renda baixa é melhor ter uma, vocé pagar a prazo
porque vai ter uma, se t& num trabalho fixo, tem um
dinheiro fixo é mais facil. Entdo vocé ja sabe
organizar melhor suas dividas de acordo com o que
VOCé tem que pagar.

Item b Tom Sem registro escrito.

Fonte: Elaborado a partir de Muniz (2016, p. 234-235)

Identificamos que a principal operagdo realizada pelos alunos, nesses dois itens, estava
associada a obtencdo dos valores a serem pagos nas duas situacOes e, para isso, operaram calculando
o0 valor com desconto, a partir do percentual de desconto apresentado, seguida da comparacdo desse
valor com o desconto (900 reais) com o valor total pago (2 de 500 = 1000). A operacao utilizada para
obter o total pago na segunda opcdo ndo levou em consideracdo qualquer taxa de retorno que
poderiam ter disponivel, ou seja, essa operacdo desconsiderou o que haviam aprendido em suas
experiéncias com a matematica financeira ensinada na escola., mas nem por isso suas decisdes foram
tomadas sem quaisquer critérios.

Reforcamos ainda que a questdo orcamentaria esteve presente na maioria dos discursos,
tanto quando se referiram a serem capazes de comprar a vista, como na capacidade de pagar as duas
prestacdes levando em consideracdo outras dividas que ndo estavam apresentadas. Os participantes,
apesar de jovens e, portanto, ndo terem ingeréncia sobre o proprio dinheiro e ndo administrarem
totalmente suas finangas, apresentaram preocupagdes importantes na gestdo do dinheiro que prima

por ndo produzir desequilibrios entre o0 que entra e o que sai.
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As perguntas dos itens ¢ e d, assim como as dos itens a e b, também estdo interligadas. Elas
convidam os estudantes a investigarem a taxa de juros embutida nesse financiamento, bem como a
determinarem o valor dessa taxa. Conforme ilustra a Figura 3, no terceiro item (c) perguntamos se 0s
estudantes achavam que a loja estava cobrando juros, comparando os 900 (valor a vista) com as duas
prestacdes de 500 (fluxo de pagamentos). Optamos por comegar perguntando se eles achavam que a

loja estava cobrando juros ao anunciar dessa forma, ao invés de comecar afirmando que a taxa existia.

Figura 3 — perguntas c e d da tarefa investigada

¢) Comparando o valor a vista com o fluxo de pagamentos a prazo, vocé acha que a
loja esta cobrando juros? Justifique sua resposta.

d) Qual seria, nesse caso, a taxa de juro cobrada pela loja?

Fonte: Muniz (2016, p.231)

As respostas dos participantes para esse item (c), registradas em suas folhas, foram as

seguintes:
Tabela 3 — Respostas dos estudantes para o item c, apresentadas nas folhas de registro
Item Estudantes TranscricOes das Folhas de registro
Sim, a loja cobra juros escondido. A estratégia é usar como base de preco o
Iltemc Send AR
valor a prazo e ndo a vista.
Itemc Sami Sim, pois pagar a prazo significa pagar mais, no caso.

Sim, na realidade ao pagar a vista com desconto vocé estaria pagando o valor
Itemc Stahl real do produto e ao pagar parcelado sem desconto vocé estaria pagando o
valor real mais 0s juros.

Sim. Se for comparar o valor a vista, eu deixaria de pagar 900 para pagar

Item ¢ Carlos 1.000 (parcelado em duas vezes)

Sim, mas ndo sob o nome de juros. Se a loja pode cobrar 900, sem que haja
Itemc Lu .

perda no lucro, existem taxas sendo cobradas no valor de 1000.
Itemc Tom Sim. Se pensarmos no marketing, sim.

Fonte: Muniz (2016, p. 236)

A diferenca de valores foi o principal objeto constituido na producdo de conhecimento, ou
seja, para dizerem que acreditavam que havia juros. Assim, o argumento central foi “se ha diferenca
de valores entdo hd uma taxa de juros”, ou, de outra forma, “pagar a prazo significa pagar mais”.

O préximo passo seria encontrar essa taxa e isso foi direcionado pelo item d, que pergunta
justamente isso. Comecemos nossa analise pela solugdo apresentada por Sami, representada na Figura

4 a sequir.
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Figura 4 — Solucdo de Sami para o item d da Tarefa apresentada

Fonte: Muniz (2016, p. 237)

Essa solucdo consiste em transportar cada uma das prestaces de 500 para a data zero, ou
seja, para 0 momento da compra, e igualar esses valores presentes a 900. Isso é 0 mesmo que dizer a
que taxa, 900 reais na data zero, se equivalem a duas prestac@es de 500, sendo pagas apds 1 e 2 meses,
respectivamente. Sami esta usando aqui suas experiéncias com a matematica financeira abordada na
escola, em especial a no¢do de equivaléncia de capitais, para descobrir a que taxa 900 reais se
transformam em duas parcelas de 500 reais. Sami, ao operar usando a equivaléncia de capitais,
construiu um modelo matematico que resultou em uma equacédo do segundo grau.

Olhando de outra forma, o que Sami fez foi determinar qual € a taxa que me permite repartir
900 hoje, em duas partes, de modo que uma parte se transforme em 500 daqui a 1 més, e em 500
daqui a 2 meses, com a taxa incidindo sobre dois saldos devedores, pois estamos pensando em duas
dividas (partes de 900) que serdo pagas daqui a 1 e 2 meses, respectivamente. O quadro a seguir
ilustra a relagdo entre essa Gtica e a solu¢do de Sami.

Quadro 2 — Uma possivel Representacdo Temporal para a Solugdo de Sami

500
— | €= 500
f
500 500
£2 <€

Fonte: Muniz (2016, p.240)

Assim, temos que 500/f é a parte da divida de 900, na data zero, que daqui a 1 més valera
500.f/f = 500 reais, e 500/f &, na data zero, o valor da outra parte da divida de 900 que daqui a 2
meses valera 500.f%/f2 = 500 reais.

Identificamos varias resolucGes diferentes da apresentada por Sami, em que diferentes

objetos foram constituidos, bem como outras opera¢@es com suas proprias l6gicas, segundo preconiza

14



o modelo dos campos semanticos, conforme se pode na Figura 6. Procuramos identificar tais objetos,
as operac0es e suas logicas.

Figura 6 — Diferentes resolu¢des para o problema da taxa de juros embutida cobrada pela loja

de juro cobrada pela loja?
.—-l \ j‘ .
0 +{. 1*_’\) = OO0
(R ST
N BE s

En =5

Fonte: Muniz (2016, p. 241)

Na primeira resolucdo, temos que o estudante constitui como objetos o valor a vista, como
sendo o valor presente da divida, e a soma das parcelas como o valor futuro da divida. Pela ética do
MCS, nos termos que definimos neste texto, dizemos que ele estad operando no campo semantico da
adicdo de capitais (500 + 500), desconsiderando o valor do dinheiro no tempo. Por outro lado, uma
vez constituidos esses objetos, a operacdo entre eles € outra, pois considera a transformacdo do
dinheiro no tempo em que a taxa incide sobre o valor da etapa anterior (que nao é o saldo devedor
real), operando assim em outro campo semantico, que denominamos de campo semantico da
equivaléncia de capitais.
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Para esse estudante, em um momento a légica da operagédo para gerar os 1000 desconsidera
a taxa na transformacéo do dinheiro no tempo; logo em seguida, a operacdo € outra, pois a logica
muda. Agora a transformacao leva em consideracao a taxa para transformar o valor do dinheiro no
tempo. Essa alternancia desses dois campos semanticos foi vista em diversos momentos ao longo dos
encontros, o que revela algumas interfaces e diferencas entre as ideias matematicas e financeiras
presentes em diversas situacdes financeiras.

Na segunda parte da figura 5 ha uma estratégia semelhante a apresentada na primeira, s6 que
com a metade dos valores. Em nossa analise, ha apenas duas diferencas. A primeira esta nos objetos
iniciais constituidos, em que o estudante compara 450 (metade de 900) com 500 (metade da soma das
prestacdes); a segunda esta em operar no campo semantico da equivaléncia de capitais com esses dois
valores, desconsiderando os outros valores.

Na terceira parte da figura 5 h4 uma solu¢do em que o estudante, apds a intervencdo e
sugestdes do pesquisador, opera permanentemente no campo seméantico da equivaléncia de capitais.

Na quarta solucdo temos que a logica da operacdo coincide com a segunda logica
apresentada na primeira solucao.

Essas quatro solugdes nos permitiram identificar, a partir da légica do MCS, que os
estudantes estavam diante de um obstaculo epistemoldgico, ou seja, se ndo operassem em outra
direcdo ndo conseguiriam obter a taxa cobrada pela loja no financiamento. Ap6s uma intervencao do
pesquisador, conforme detalhada em Muniz (2016, p. 241), os estudantes conseguiram operar de
modo a obter a taxa de juros embutida no financiamento.

Nesse momento, julgamos importante fazer uma conexao entre o que observamos aqui e 0
contexto do ensino de matematica financeira na sala de aula de matematica no Ensino Médio. A nossa
pratica docente tem nos mostrado que o problema de encontrar taxas em financiamentos de parcelas
iguais costuma ser considerado dificil pelos alunos, ainda que disponham de calculadoras cientificas
(ndo programaveis). Nosso estudo apresentou evidéncias dessa complexidade e, consequentemente,
dificuldade tanto na elabora¢do de um modelo matematico que lhes proporcionasse obter a taxa,
quanto na resolucdo desse modelo.

Antes de passarmos para as duas ultimas perguntas, vamos analisar um momento chave, que
esta ainda relacionado as perguntas c e d.

Em um momento do encontro, Sami apresenta dois pontos de vista sobre a situacao das lojas

concederem desconto a vista para compras a prazo, conforme registrado na transcri¢do a seguir.

Tabela 4 — Transcri¢ao de um dialogo entre Sami e o pesquisador sobre taxas de juros embutidas

00:21 Pesqg | Vocé acha que a loja esta cobrando juros?
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00:25 Sami | Eu acho que sim.

Porque vocé t& pagando a prazo, vocé vai ta pagando mais do que vocé pagaria a
vista. Entdo, desse ponto de vista vocé poderia dizer que sim, porque se vocé
pagasse o valor cheio do inicio, x, e no final de tudo se vocé passar vai dar um ‘x’
maior.

00:27 Sami

00:49 Pesq | Porque vocé falou desse ponto de vista? Teria algum outro?

Porque se vocé olhar pelo ponto de vista do marketing da loja, vc tem: estou

00:52 Sami . ,
querendo te dar um desconto aqui, mas o valor na verdade é esse...

Entendi. Entdo o ponto de vista da loja ndo tem juros, tem desconto? [Lucas: é tem

01:08 Pesq desconto], do ponto de vista do comprador tem juros?

Fonte: Muniz (2016, p. 243)

O primeiro ponto de vista apresentado por Sami é o de que a loja tem um produto que custa
900 a vista e cobra juros no financiamento. No segundo ponto de vista, ele vé a loja tentando passar
a ideia de que estd concedendo um desconto sobre o pre¢o do produto (1000 reais), usando uma
mensagem (chamada de marketing por ele) de que esta oferecendo uma vantagem para o comprador.
Em seguida Lu comenta sobre preco real (1000) e um prego “real real” (900), conforme se pode ver

na Tabela 5.

Tabela 5 — Transcricdo de um dialogo entre Lu e o pesquisador sobre taxas de juros embutidas

O lvail, é que no enunciado fala que o preco da tabela € mil reais, valor real do
produto é mil reais

01:21 Pesq | Valor real.

01:13 Lu

E! S6 que na verdade se a loja esta te dando desconto e eles ndo estdo perdendo

01:24 Lu . " ) i
lucro com isso, significa que o valor real do produto na verdade é novecentos reais

Ou seja, o preco real real [Lu: é novecentos] é novecentos, mas o preco real é mil?

01:34 Pes B} L.
q Mas o real real é novecentos, é isso?

01:38 Lu Isso!
Fonte: Muniz (20164, p. 244)

Assim, além dos aspectos matematicos ja identificados até aqui na tomada de decisdo, tais
como o valor do desconto, a taxa de juros embutida, alternativas financeiras envolvendo parcelas e
taxas, e também aos ndo matematicos, tais como vontade de comprar, capacidade de se planejar,
paciéncia, etc, emergem nesse momento mais um aspecto ndo matematico, qual seja, como o
comprador Vvé a situagdo: vantagem no desconto, ou cobranga de juros no parcelamento, e como essa
“simples” mudancga na formulagdo e apresentacao das informagdes pode influenciar o comportamento
do consumidor diante dessa situagéo.

Nesse ponto da nossa analise, vamos olhar para essa situagcdo a partir de uma outra lente,
através da psicologia econdmica, para ampliarmos o entendimento sobre o que estd envolvido nessa

situacdo explorada pelos estudantes. Veremos que ha alguns aspectos comportamentais que podem
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ser levados em consideracdo pelas lojas e institui¢cGes financeiras na montagem dessas estratégias,
incluindo a forma como comunicam ao consumidor diferentes alternativas de pagamento, bem como
algumas nogOes que podem nos ajudar a entender alguns comportamentos apresentados nessa
situacao.

O primeiro é baseado nas ideias de Dan Ariely (2008, p. 2) de que 0os humanos raramente
fazem escolhas absolutas, encarando suas decisfes de maneira relativa, comparando localmente as
alternativas e se concentrando na vantagem relativa de uma coisa sobre a outra. Como isso se aplica
em nossa tarefa? A presenca do valor 1000 pode ser vista como apenas um chamariz, isto é, um valor
de referéncia para, nesse caso, servir de base de comparagdo para que o consumidor se sinta levando
uma vantagem ao pagar 900, ou seja, gerando nele a sensacao de que ele esta levando vantagem pois
a loja esta abrindo mao de 100 reais para que ele pague menos.

O segundo aspecto é baseado na ideia de enquadramento de resultados (TVERSKY;
KAHNEMAN, 1981), em que as pessoas podem tomar diferentes decisfes, para uma mesma opgéao,
dependendo da forma como foi formulada. Essas atitudes diferentes decorrem do que esses estudiosos
chamam de efeitos de formulacdo. Tais efeitos de formulacéo, segundo Kahneman (2011, p. 549),
apesar de poderem ocorrer fortuitamente, sem ninguém ter consciéncia do impacto do quadro na
decisdo final, também podem ser explorados deliberadamente para manipular a atratividade relativa
das op¢oes. Um exemplo disso, segundo Thaler (1980), é a forma como lobistas da indUstria de cartdo
de crédito insistiam para que as diferencgas de preco entre compras pagas no dinheiro e no cartdo de
crédito fossem classificadas como desconto para pagamento em dinheiro e ndo como sobre taxa do
cartdo. Sobre essa situacdo, Kahneman (2012, p. 549) comenta:

As duas classificacBes enquadram a diferenca de pre¢co como um ganho ou como
uma perda ao determinar implicitamente o pre¢co mais baixo ou 0 mais alto como
normal. Como as perdas assomam maiores do que 0s ganhos, 0s consumidores
apresentam menor probabilidade de aceitar uma sobretaxa do que abrir m&o de um
desconto.

Esse exemplo ultimo nos parece bem similar ao efeito de formulacdo, apresentado por
Kahneman e Tversky, uma forma de avaliar a estratégia comumente usada pelas lojas de oferecer

descontos para pagamento a vista, 0 que seria mais atrativo ao consumidor.

Figura 7 — Uma mesma situacéo financeira representada por dois enquadramentos diferentes

Cenario A Cenario B

Opcéo | — 900 a vista
Opcao |l — parcelado em 2 vezes com juros
(2 x 500)

Fonte: Muniz (2016, p. 246)

Opc¢do | — 1000 com 10% de desconto & vista
Opgdo Il = parcelado em 2 vezes com juros (2 x 500)
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Nos dois casos, os valores pagos sdo 0s mesmos. Mas sera que as duas formulacdes sao
vistas da mesma maneira pelas pessoas? Sdo enquadradas da mesma forma? Segundo os estudos de
Kahneman (2011), dentre outros, as pessoas veem as duas opcGes como diferentes, apesar de serem
equivalentes do ponto de vista financeiro para o comprador. Segundo os alunos presentes nesse
encontro, também néo séo vistas da mesma maneira.

Né&o estamos defendendo que todas as vezes que nos deparamos com tal situacdo estejamos
diante de uma acéo deliberada do agente do mercado em questao (loja, banco, seguradora, etc) em se
valer do enquadramento das pessoas a diferentes formulagcfes para obter lucro maior. Estamos
dizendo, entretanto, que os precos anunciados e a forma de pagamento em muitas situagdes podem
representar ac6es do mercado que buscam cobrar juros das pessoas sem que percebam, bem como
fazendo-as pensar que estdo diante de um beneficio.

Por ultimo gostariamos de comentar que os estudantes, em certa medida, apresentaram em
suas analises algumas dessas caracteristicas comportamentais que acabamos de citar, demonstrando
que, apesar de jovens, eles apresentaram uma gama de aspectos relacionados a tomada de deciséo,
incluindo os comportamentais, que retratam muito bem a realidade de consumo brasileira. Os AEFE
que construiram, e no qual estavam inseridos, certamente os estimularam a analisarem, interagirem e
refletirem de maneira colaborativa sobre tais situa¢des, aproveitando suas experiéncias pessoais em
diversos momentos.

Finalmente, vamos analisar as decises dos estudantes para 0s cenarios criados nos itens e e
f, que envolviam um novo elemento a ser levado em consideragdo na tomada de deciséo. As perguntas
foram as seguintes:

Figura 8 — perguntas e e f da tarefa investigada

e) Se voceé nao pudesse pagar a vista, mas pudesse pegar dinheiro emprestado em um Banco,
a uma taxa de 5% ao més, qual estratégia vocé utilizaria para comprar o produto? E se a taxa
que o Banco te cobrasse fosse de 8% ao més?

f) Para voceé, saber a taxa de juros cobrada pelas institui¢des é importante na tomada de
decisao? Em que aspectos? Por qué?

Fonte: Muniz (2016, p.245)

As respostas dos participantes registradas em suas folhas, para os itens acima apresentados,

foram as seguintes:

Tabela 6 — Respostas dos estudantes para os itens e e f, apresentadas nas folhas de registro

Item | Estudante TranscricOes das Folhas de registro

Se fosse a taxa de 5% eu pegaria do Banco; se fosse de 8% ndo

lteme Send pegaria. 5% < 7% < 8%.
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Sim, sabendo a taxa de juros, podemos escolher de forma mais

Item f Send ;
consciente 0 modo de pagar.

A uma taxa de 5%, pegaria dinheiro com o banco, pois com duas

Iteme Sami .
parcelas pagariamos menos.

Sim, pois envolve, no final, tomar decisdes mais conscientes. O
Item f Sami problema é quando se tem a informagdo mas ndo se sabe o que fazer
com e a partir dela.

A uma taxa de 5%, valeria a pena pagar a vista. J4 a uma taxa de 8%
Iteme Stahl ao més nao valeria ja que, ao final de 2 meses, o valor da divida com
0 banco ultrapassaria o valor do produto na opg¢éo 2.

Sim, pois assim vocé pode planejar diferentes alternativas para pagar

Item f Stahl alguma divida, chegando a que melhor se adequa a sua situagédo
financeira.
Iteme Carlos Com a taxa de 5% vale a pena. Ja com a de 8% ndo.

Sim. No aspecto do valor final a ser pago para poder achar o valor

Item f Carlos . . -
mais em conta. Porque assim o gasto fica menor.

Quando a taxa é 5%, vale a pena pegar dinheiro emprestado em um

Iteme Lu Banco. Quando é 8%, ndo vale a pena ja que a taxa é maior que a da
loja.

ltem f Lu Slm_, Pois eu vou procurar pagar pelo modo que me dar4 menos
prejuizo.

Item e Tom Sem registro escrito.
Personalidade. O que influencia as pessoas é a personalidade de cada

Item f Tom negécio. A personalidade € o ponto chave para a decisdo de cada

individuo.

Fonte: Elaborado a partir de Muniz (2016, p. 234-235)

Tais respostas revelam que praticamente todos eles, com excecdo de Tom, inicialmente,
constituem as taxas cobradas como objetos com os quais passam a operar, comparando-as diretamente
com as taxas disponiveis no Banco, isso quando entenderam que o prazo e o tipo de financiamento
poderia ser 0 mesmo em ambas instituicdes.

Disseram que escolheriam pegar 0 empréstimo com o Banco caso a taxa fosse 5%, e nédo
escolheriam caso a taxa fosse 8%, tomando como referéncia taxa de 7% que eles calcularam, cobrada
de forma embutida pela loja no parcelamento em duas vezes “sem juros”. AQui 0S aspectos

matematicos foram preponderantes na tomada de decisao apresentada pelos alunos.

Consideracgoes finais

Apresentamos nesse texto um recorte de um estudo sobre a tomada de decisdo em Ambientes de
Educacdo Financeira Escolar, em que jovens estudantes do ensino médio analisavam situacdes

financeiras por meio de tarefas didaticas.
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Foram analisados aspectos matematicos e ndo matematicos, na perspectiva de Muniz (2016),
para uma SEF muito comum no comércio brasileiro entre comprar a vista (com desconto) ou a prazo
em parcelas mensais e iguais (“sem juros”).

Para essa analise utilizamos algumas no¢oes e categorias do MCS, em especial a constitui¢ao
de objetos, as operacdes realizadas com eles e suas l6gicas, bem como alguns resultados da Psicologia
Econdmica, em nosso caso, a questdo do enquadramento e da aversdo a perda.

Identificamos que os estudantes consideram a compra a vista com desconto mais atraente do
que a compra a prazo, fundamentando inicialmente seus argumentos nos valores a serem pagos, e,
portanto, desconsiderando quaisquer eventuais taxas de retorno disponiveis ao investidor. A analise
dos dados nos permitiu identificar que outros aspectos emergiram de seus discursos, e Varios
significados foram produzidos, salientando que essa decisdo dependeria da condicdo financeira do
comprador; da capacidade de pagar as duas parcelas; do comprometimento do orcamento para 0
préximo més, considerando outras dividas que eventualmente teriam; do tempo disponivel para obter
o dinheiro a prazo, e também com a real necessidade de compra do produto. Apesar de jovens,
estudantes do grupo pesquisado pensaram e consideraram aspectos matematicos e ndo matematicos
na tomada de deciséo.

Foi consenso para o grupo de estudantes investigado que conceder descontos para
pagamentos a vista € uma maneira sutil de se cobrar juros a prazo. Observamos, a partir dos registros
escritos, que descobrir essa taxa ndo se mostrou uma tarefa facil, pois s6 um aluno conseguiu
encontrar a taxa que a loja de fato estava cobrando na comparagédo das opgdes de pagamento, sem a
intervencdo do pesquisador. Na perspectiva do MCS, identificamos, nessa parte da tarefa, um
obstaculo epistemoldgico na obtencdo dessa taxa, sendo a interven¢do do pesquisador necessaria para
0s estudantes pensassem em uma direcdo diferente da que estavam pensando, para enfim obterem a
taxa, utilizando as nogdes de matematica financeira e a calculadora cientifica disponiveis.

Mais importante que isso, em nossa viséo, foi a apresentacdo de diferentes operacOes para
0s objetos matematico financeiros constituidos pelos estudantes para a descoberta dessa taxa, com
suas ldgicas particulares, evidenciando de que lugar estavam falando. Isso também contribuiu para a
formulacdo de intervengdes individuais que convidavam os estudantes a pensar em outras direcoes.

Nossa investigacdo evidenciou que os estudantes, de posse da taxa de juros embutidos
cobrada na situacdo, ndo apenas a levaram em consideragdo para tomar decisdo como souberam usa-
la de forma otimizada do ponto de vista financeiro para escolher novas op¢6es de financiamento de
menor custo para eles.

De uma forma geral, esse estudo pode contribuir para as aulas de matematica financeira na

Educacdo Basica, ampliando a visdo sobre essa situa¢do que geralmente é abordada de forma bem
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limitada e distante da realidade econdmica brasileira. A pluralidade de objetos constituidos, operacdes
e logicas dessas operacGes podem indicar possiveis formas de pensar de outros estudantes,
contribuindo assim para a pratica docente. Além disso as questbes comportamentais, que muitas
preponderam sobre as matematicas, estiverem presentes em diversos momentos, de modo que este
estudo contribui ndo apenas para a analise dos aspectos ndo matematicos, mas também para um
convite a pensar SEF de forma integrada, em que aspectos matematicos e ndo matematicos estao
interligados, conectados.

Esperamos que este texto contribua, com professores e pesquisadores do tema, para a
implementacdo de agdes de Educacdo Financeira em uma perspectiva critica — na ndo aceitacao
imediata das questfes postas conectada a uma mobilizacdo das experiéncias matematicas na busca
pela compreensdo e construcdo de solugdes para o problema apresentado e na emergéncia de
alternativas as solugfes comuns.

Finalmente, almejamos que nossa producéo de significados para os significados produzidos
pelos estudantes seja mais um exemplo do modelo dos campos semanticos posto em movimento, pois
é assim que 0 RGmulo gostava de vé-lo. E aqui destaco dois movimentos: um movimento que pode
ajudar o professor da educacgdo basica a compreender diferentes formas de pensar e a estimular que
tais diferencas séo tdo importantes, quanto o dominio de técnicas e métodos de resolucédo de problema.
Neste texto 0 MCS nos ajudou a entender a importancia de se dar voz ao outro e a tentar compreender
os significados desses discursos. Ha situacdes aqui que podem aparecer em qualquer sala de aula de
matematica da educacdo bésica.

Outro movimento é o do MCS na pesquisa. Muito embora o0 MCS tenha sido para o autor
deste texto mais do que um referencial tedrico-metodoldgico, temos que esse referencial defende uma
crenca de que 0s conhecimentos ndo sdo estaticos, ndo estdo em livros, na internet, e muito menos no
quadro da sala de aula. Defende ainda que a linguagem da ciéncia, da economia, da medicina e de
tantas outras areas cientificas sdo formas, dentre muitas outras, de se expressar 0s conhecimentos
produzidos pelas pessoas. A linguagem dos alunos ao tratar de temas econdmicos e financeiros nos
muitos discursos transcritos nesse texto (e isso foi intencional) mostra que a multiplicidade de
direcdes é a norma quando pensamos na aprendizagem humana, ou seja, este texto em parte € 0 MCS
em movimento para a pesquisa, e por isso entendemos que o movimento do MCS néo pode parar. Ele
tem sido, em nossas pesquisas, bem como na pratica docente, uma das formas mais impressionantes
e ricas de fazer a leitura do pensamento dos estudantes, e a vé-los de forma construtiva e nao
destrutiva, pelo que ndo tem, ndo conseguem ou (inda) ndo mostraram. Que o MCS e as ideias aqui

apresentadas contribuam para ampliar o pensamento e a liberdade de todos aqueles que buscam
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ensinar para ampliacdo da liberdade, da critica e do bem social, por meio da matematica e de outras

producdes humanas.
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